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INTERVIEW: Die ASF wird bekannter und préasenter werden, sagt CEO Hans Peter Wolf

«K1ir eine erfol

B
hag

Per 1. Juli werden die
Schneider Vieh und Fleisch
AG und die IPS-Kuvag AG
mit dem Viehandelsunter-
nehmen AG fiir Schlacht-
viehhandel und Fleischver-
marktung (ASF) fusionieren.
Geschdiftsfiihrer Hans Peter
Wolf gibt Auskunfft.

INTERVIEW:
ANJA TSCHANNEN

«Schweizer Bauer»: Sie sind
seit 2012 Geschiftsfiihrer der
Firmen ASF, Schneider Vieh
und Fleisch AG und IPS-Ku-
vag. Nun kommt es zu einem
Zusammenschluss dieser Fir-
men. Weshalb?

Hans Peter
Wolf: Die Vieh-
handelsfirmen
ASF, IPS-Ku-
vag AG und
Schneider Vieh
und Fleisch
sind historisch
gewachsen. 2016 wurde die
Schweineverwertung in einem
ersten Schritt in die ASF in-
tegriert. Die Fusion der ande-
ren zwei Firmen in die ASF
ist daher der logische nachste
Schritt.

Was sind die Vorteile dieser
Fusion?

Es konnen weitgehend Dop-
pelspurigkeiten vermieden
werden. Abldufe gestalten sich

«Doppelspurigkeiten
konnen vermieden
werden.»

schlanker, und eine vereinfach-
te Kommunikation ist Garant
fiir eine bessere Identifikation
mit der Viehhandelsfirma ASF.
Der Auftritt und das Logo
werden leicht abgeéndert. Es
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kommt moderner daher, stiarkt
den Auftritt und die Zugehorig-
keit. Die ASF wird auch noch
bekannter und présenter wer-
den.

Was fiir Auswirkungen hat
die Fusion der Firmen auf die
Mitarbeiter?

Keine. Jeder behélt seine An-
stellung zu den gleichen Kon-
ditionen.

Was fiir Auswirkungen hat die
Fusion auf Landwirte?

Sie bekommen die Abrechnung
nur noch von einer Firma - das
Logo und der Auftritt dndern
sich etwas - aber ansonsten
bleibt alles gleich.

Was sind die Auswirkungen
fiir die iibrigen Handelspart-
ner?

Sie haben nur noch einen kom-
petenten Ansprechpartner fiir
alle Tierkategorien und Labels.
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Was gibt es zurzeit im Bereich
Digitalisierung und Viehhan-
del zu sagen?

Der befindet sich in einem
standigen Prozess. Die Digi-
talisierung wird immer weiter
fortschreiten. Mein Grundsatz
ist es, dass man die Daten nur
einmal erfasst. Dass man sie
weiterverarbeitet. Das ist effizi-
ent. Die Digitalisierung ist fiir
uns ein Hilfsmittel, mit dem
wir weiterarbeiten und einen
Beitrag zur Transparenz und
Nachverfolgbarkeit liefern kon-
nen. Ich denke aber auch, dass
sie in der Branche auch in Zu-
kunft nicht die grosse Euphorie
auslosen wird. Der personliche
Kontakt, Sympathien, das Ge-
sprich und die Vermittlung
von Kompetenz werden weiter
hin sehr wichtig sein. Das Fort-
schreiten der Robotik wird die
Landwirtschaft weitaus nach-
haltiger verdndern als die Digi-
talisierung.
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«Wir bieten fiir nser Label Swiss Black Angus noch Entwicklungs- und Verdienstmoglichkeiten fiir die ndchsten Jahre», sagt

Bei den Kiihen gibt es zu we-
nig Schlachttiere. Was heisst
das fiir das aktuelle Marktge-
schehen?

Die Folgen der vergangenen
Agrarpolitik werden nun sicht-
bar. Die Attraktivitdt der Milch-
produktion schwindet laufend.
Wenn die Nachfrage das An-
gebot fiir Schlachtkiihe um ein
Vielfaches {iibersteigt, iiberhitzt
sich der Markt. Dabei treten
dann die bekannten Marktver-
zerrungen auf. Ich mochte aber
daran erinnern, dass vor weni-
gen Jahren bei der anhaltenden
Trockenheit das Gegenteilige
auch zu Unverstdndnis gefiihrt
hat.

Wie steht es um das Label
Swiss Black Angus?

Das Programm lduft hervor-
ragend. 75% Mindestblutan-
teil und die ausschliessliche
Schweizer Produktion sind
Alleinstellungsmerkmale. Die

Konsumenten schétzen die he-
rausragende Qualitdt auf dem
Teller. Interessierte Produzen-
ten sollen sich bei uns melden.

«Interessierte
Produzenten sollen
sich bei uns
melden.»

Wir bieten fiir unser Label
Swiss Black Angus noch Entwi-
cklungs- und Verdienstmoglich-
keiten fiir die ndchsten Jahre.

In den letzten zwei Jahren
waren die Schweinepreise
wihrend der Sommermonate
stabil. Nun sind sie letzte Wo-
che gesunken. Was ist genau-
passiert?

Die Frage ist, ob die letzten zwei
Jahre normal waren. Wenn man

che Tiervermarktung»

die Vergangenheit anschaut, so
sind in diesen Kalenderwochen
die Preise immer etwas gesun-
ken. Der Einkaufstourismus ist
wieder erlaubt, das Grillwetter
nicht optimal und das Angebot
leicht steigend. Dies driickt auf
die Nachfrage und fiihrte letzt-
endlich zum Abschlag. Ziel
ist es nun, die Preise zu stabi-

«Landwirtschaft ist
der Nachhaltigkeit
verpflichtet.»

lisieren und nicht den freien
Fall einzulduten. Es soll keine
Panik ausbrechen. Grundsitz-
lich funktioniert die Theorie
des Schweinezyklus weiterhin.
Die Auswirkungen werden wir
im Herbst spiiren. Das Beispiel
Krauterschwein der ASF zeigt,
dass es Marktsegmente bei den
Schweinen gibt, die einen her-
vorragenden Anklang mittels
einer Mehrwert- und Qualitats-
strategie bei den Konsumenten
erfahren. Mittlerweile werden
rund 400 Kréuterschweine
pro Woche vermarktet. Die
Qualitat ist hervorragend, die
Nachfrage vorhanden, und die
Abnehmer und Konsumenten
rithmen dieses Topprodukt.

Was lduft auf dem Schaf- und
Ziegenmarkt?

Auch dieser Markt ist nach den
Turbulenzen an Ostern wieder
gepréagt von einem Unterange-
bot.

Beenden Sie die Sitze ...

Die Fusion ist ... ein Schritt in
die richtige Richtung fiir eine
erfolgreiche Tiervermarktung.

Landwirtschaft ist ... ein
spannender, herausfordernder,
zukunftstrachtiger und der

Nachhaltigkeit verpflichtender
Sektor der Schweizer Wirt-
schaft.



