
Gourmet-News

Weltberühmt,  
aber von hier

Die Migros Aare bringt im Oktober den «King of Beef» aus 
Schweizer Produktion in die Verkaufsregale: hochwertiges 

Fleisch von Angus-Rindern. Ein Premium-Produkt mit Mehrwert 
für Konsument, Tier und Landwirtschaft. 

Text: Sarah Baur  Bilder: Christa Minder

Mini-Migros

Der grösste 
Verkäuferliladen 
der Schweiz

Die Spielfiliale der  
Migros ist wieder auf 
Tour. Auf über 100  
Quadratmetern können 
Kinder zwischen vier 
und zwölf Jahren  
Verkäuferlis spielen. Die 
mobile Mini-Migros 
macht auch im 
Genossenschaftsgebiet 
der Migros Aare halt. 

Und zwar vom 15. bis 
27. Oktober im Pano-
rama-Center in Thun. 
Seit der Lancierung  
vor zwei Jahren haben 
schon rund 650 700 Kin-
der die Mini-Migros be-
sucht. Die Mini-Migros 
ist kein Kinderhort; die 
Verantwortung für die 
Kinder liegt bei den  
Eltern. Betreuungsper-
sonen können nicht mit 
in die Spielfiliale, sie 
werden aber gebeten, 
sich im Wartebereich 
aufzuhalten, während 
das Kind am Spielen ist. 
Die Spielzeit ist auf  
30 Minuten begrenzt. R ené Weibel von der Migros Aare 

und Daniel Niklaus  von IP-Suisse 
haben im vergangenen Jahr alle 
Hebel in Bewegung gesetzt, um der 

Kundschaft der Migros Aare neue Fleisch-
spezialitäten bieten zu können, die auf  
ganzer Linie überzeugen. Mit 200 Schweizer 
Landwirtschaftsbetrieben wurden Verträge 
abgeschlossen, deren Standards überprüft 
und Verpackungen entworfen. Das Resultat 
heisst: Swiss Black Angus Beef. 

Die ursprünglich aus Schottland stam-
menden Black-Angus-Rinder entwickeln 
durch eine natürliche Fütterung ein fein

faseriges, zartes und wohlschmeckendes 
Fleisch. Swiss Black Angus Rinder wach-
sen rund zehn Monate lang bei ihrer  
Mutter auf und verbringen weitere fünf 
bis sieben Monate Fütterungszeit in  
Herdenhaltung in Freilaufställen mit  
Aussenbereich. Sie leben in Betrieben, die 
nach TerraSuisse-Standards produzieren 
und die Biodiversität erhalten und fördern.  

Sammelpunkte für Steak-Messer
«Die Kundschaft der Migros Aare soll in den 
Genuss dieses Fleisches kommen, ohne sich 
um lange Transportwege, falsche Tierhal-

In der Mini-Migros spielen 
Kinder Verkäuferlis.
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Migros Aare

Ein neues 
Gesicht in der 

Verwaltung
Gabriela Grütter nimmt neu in der Verwaltung der 
Genossenschaft Migros Aare Einsitz. Sie folgt als 

Personalvertreterin auf Markus Schilliger. 
Text: Andrea Bauer  Bild: Michèle Büschi

Gabriela Grütter 
ist neue Personal-
vertreterin in der 
Verwaltung der 
Migros Aare.

D er Genossenschaftsrat 
hat an seiner letzten 
Sitzung Gabriela Grüt-
ter als Personalver

treterin in die Verwaltung der 
Genossenschaft Migros Aare  
gewählt. Sie tritt per 1.1.2019 die 
Nachfolge von Markus Schilliger 
an, der im Lauf des kommenden 
Jahres in den Ruhestand tritt.

Gabriela Grütter arbeitet seit 
2013 bei der Migros Aare. Die 
48-Jährige leitet im Direktions-
bereich Supermarkt den Bereich 
Marketing Molkerei und hat seit 
2017 auch die operative Leitung 

der Beschaffung und des Marke-
tings inne. Zuvor war sie vier 
Jahre lang Leiterin Category 
Management «Süsswaren, 
Frühstück, Backen» beim  
Migros-Genossenschafts-Bund 
in Zürich. Seit ihrem Abschluss 
an der Schweizerischen Hotel-
fachschule im Jahr 1996 hat sich 
Gabriela Grütter kontinuierlich 
im Marketing- und Manage
mentbereich weitergebildet  
und übte diverse Funktionen 
unter anderem als Product  
Managerin bei der Jowa AG in  
Volketswil aus. MM

tung oder Frische Gedanken machen zu 
müssen», sagt René Weibel. Swiss Black  
Angus Beef wird komplett im Inland produ-
ziert und schmeckt von Natur aus so vor
züglich, dass es nur sparsam mit Pfeffer  
und Fleur de Sel gewürzt werden sollte. Ab 
sofort sind Entrecôte, Filet, Huft, Plätzli  
à la minute, Hamburger und genussfertiges 
Tatar sowie Trockenfleisch vom Swiss Black 
Angus in vielen Supermärkten der Migros 
Aare in Selbstbedienung erhältlich. Noch  
bis Ende des Jahres gibt es beim Kauf aus
gewählter Produkte Sammelpunkte für 
hochwertige Steak-Messer. MM

Können den Verkaufsstart kaum erwarten:  
Daniel Niklaus, IP-Suisse und René Weibel,  
Leiter Marketingbereich Fleisch, sind überzeugt 
von der Produktion und dem Geschmack des 
Swiss Black Angus Beef.
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